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Associaciao da Hotelaria de Portugal lanca projeto inovador

AHP APOSTA EM TOURISM THINK TANK PARA POTENCIAR
CRESCIMENTO DO SECTOR

O Tourism Think Tank (TTT), projeto da Associacao da Hotelaria de Portugal (AHP), ja
esta disponivel em www.ahp-ttt.com.

O conceito do projeto TTT é totalmente inovador e arrojado na area do turismo. A
ideia assenta na interligacao de varios players que passam a estar ligados em rede,
criando beneficios mituos para a dinamizagdo e desenvolvimento dos seus proprios
negocios e interesses.

Para Cristina Siza Vieira, presidente da direcdo executiva da AHP, “Este é um projeto
que estabelece pontes: pontes entre o Turismo e demais sectores econémicos; pontes
entre quem vende e quem compra; pontes entre o Conhecimento (as Universidades e
estabelecimentos de ensino) e o Mercado; pontes entre a Teoria e a Pratica. E que, por
isso, vem preencher uma importante lacuna.”

E através do aumento do networking dentro e fora do Turismo que o TTT terd a
capacidade de melhorar a produtividade, reforcar a competitividade das empresas,
partilhar conhecimento e estimular a investigacao aplicada ao Turismo.

O projeto consiste ndo s6 numa moderna e sofisticada plataforma online, de facil
utilizacdo e acessivel a todas as comunidades intervenientes, mas prevé também um
calendario de iniciativas presenciais e online, durante 2012 e 2013, sobre os principais
temas que constituem desafios para o sector, como a sustentabilidade, o e-commerce,
as tecnologias, a gestao de recursos humanos, a arquitectura e planeamento, entre
outros.

O TTT pretende também “partilhar informacao e conhecimento, como melhores
praticas ou solugOes ja testadas noutros sectores, que possam ser aplicadas por todos
para o desenvolvimento da hotelaria e do turismo nacional”, acrescenta Cristina Siza
Vieira, presidente da diregao executiva da AHP.

Na nova plataforma online existem varias valéncias para quem se registar: um portal
de emprego e de formagao, 0o acesso a um acervo importante de documentos sobre
Turismo e a possibilidade de receber uma newsletter mensal com informagao sobre o
setor. Através do portal é também possivel consultar um diretério de fornecedores
para a hotelaria - Hotel Buyers Index (HBI) - e os Tourism Monitors, analises
estatisticas e econdmicas da operacdo hoteleira para suporte a gestao empresarial.

Representando um investimento significativo para a associacao, o 7ourism Think Tank
conta com varios parceiros em areas como a distribuicao alimentar grossista, seguros,
certificacdo energética, colchoaria, vigilancia, entre outras e esta aberto a futuras
adesoes. E o projeto mais importante da AHP neste momento, sobre o qual temos


http://www.ahp-ttt.com/

expectativas, partilhadas pelos diversos parceiros, que venha a alterar o panorama da
hotelaria em Portugal”, ainda segundo Cristina Siza Vieira.

A equipa do Tourism Think Tank esta ja em contacto com as mais importantes escolas
e universidades do pais, para parceria na colocacdo e utilizacdo de conteldos
disponibilizados na plataforma TTT, aproximando e fazendo interagir o0s
estabelecimentos de ensino, fortalecendo a comunicagao entre docentes e estudantes
e incentivando a participacdo nas conferéncias, congressos e eventos que decorrerdao
ao longo de 2012 e 2013.

No ambito deste projeto tém sido realizados varios roadshows nas instituicdes de
ensino, com o objetivo de explicar os beneficios resultantes da sua adesao. Ja foram
efetuadas apresentacdes no Porto, Viana do Castelo, Lisboa e Coimbra.

O projeto TTT foi aprovado com meérito elevado e co-financiado pelo COMPETE, no
ambito da Estratégica de Eficiéncia Colectiva subjacente ao Polo de Competitividade e
Tecnologia (PCT) Turismo 2015, o qual tem por fim criar as condicdes necessarias ao
cumprimento das metas do Plano Estratégico Nacional do Turismo 2006-2015 (PENT),
proporcionando meios que garantam o crescimento do turismo nacional acima da
média europeia e reforcem o seu contributo como motor do desenvolvimento
econdmico-social de Portugal. Este projeto resulta do amadurecimento e concretizagao
do conceito apresentado publicamente em 2008.

O TTT assume-se como um projeto com relevancia para a economia nacional, na qual
o Turismo representa cerca de 10% do PIB, potenciando o crescimento do turismo
enquanto maior sector exportador de servicos e favorecendo a saida da atual crise,
pelo carater transversal do sector, que tem impactos na criagdo de emprego e um
efeito multiplicador de riqueza nos restantes sectores da economia.
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