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O/ Projecto Strategic Trends visa desenvolver uma
estratégia colectiva integrada no plano de accéo
aprovado no ambito da estratégia de eficiéncia colec-
tiva, Tecnologias de Producdo do Pdlo de Competi-
tividade e Tecnologia PRODUTECH - Associacao para
as Tecnologias de Producgdo Sustentavel, nomeada-
mente no que refere ao desenvolvimento de "Projectos
horizontais que visam criar competéncias, ultrapassar
limitacdes ou realizar ac¢cdes de natureza transversal
a todas as (ou a grande maioria das) entidades partici-
pantes neste Pélo".

O presente projecto, ao promover a definicdo de
opcoes estratégias funcionais transversais para o
conjunto da industria nacional e ao apoiar a sua con-
cretizacdo e implementacdo, contribuird para os
objectivos estratégicos do PRODUTECH, bem como
de outros Pélos de Competitividade e Tecnologia
(PCT) , uma vez que:

Dinamizara a definicdo e a implementacao de estra-
tégias de desenvolvimento empresariais, por parte
das empresas e sectores, o que constitui uma infor-
macao importante para o desenvolvimento do
programa de accao dos PCT;

E Induzira, através dessas novas estratégias, investi-
mento por parte das empresas, nomeadamente em
tecnologias de producao, o que ira criar novas opor-
tunidades de negodcio para a respectiva fileira.
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OoOBJECTIVOS

EDesenvolver uma base de conhecimento estra-
tégico sectorial, que permita o desenvolvi-
mento sustentado das empresas;

EEndogeneizar o conhecimento "state of the art"
para as empresas dos PCT;

EHAumentar a massa critica a nivel do “pen-
samento estratégico” das empresas;

EReduzir o "gap" entre os métodos de gestao
empresarial emergentes e as praticas correntes
nas empresas nacionais;

EHAumentar a predisposicdo para praticas de
gestdo voltadas para o mercado e suportadas
na colaboracdo inter-empresarial, inovagédo e
intra-empreendorismo;

EContribuir para que o tecido empresarial
adopte as estratégias mais adequadas de pro-
cura previsivel ao nivel dos seus projectos de
inovacdo e desenvolvimento;

EContribuir para o aumento da competitividade
do tecido econdmico nacional com particular
enfoque nas Pequenas e Médias Empresas.

ACTIVIDADEeES

ERecolha e processamento de informacao sobre
mercados (market Intelligence): acesso a bases
de informacao sobre tendéncias e evolucao dos
mercados mais relevantes, analise e disponibi-
lizacao desta informacao aos parceiros.

EDefinicdo estratégica global: definicado das
principais opgbes estratégicas para a fileira
das tecnologias de producdo, em estreita
colaboracao com os varios sectores utiliza-
dores envolvidos, cabendo depois a cada
empresa a definicdo das respectivas estrate-
gias especificas.

ERoadmap e vigilancia tecnoldgicos: desenvolvi-
mento de um trabalho de roadmaping tec-
nolégico e acompanhamento dos desenvolvi-
mentos relevantes (vigilancia).

EFormacgcdo em estratégia e marketing: capacita-
cao para os quadros dirigentes e superiores.

EDesenvolvimento de uma plataforma de infor-
macao de suporte em plataforma Web que per-
mita a actualizacdo e a participacéo activa das
diversas entidades nos processos de definicao
estratégica e roadmaping.

RESULTADOS eSPEeERADOS

Os resultados esperados com o desenvolvimento
deste Projecto sao os seguintes:

EO envolvimento nas accdes de levantamento
discussdo e analise prospectiva de cerca de 100
entidades entre empresas, polos, clusters e asso-
ciacdes sectoriais.

E O acesso directo e indirecto (via portal) ao Atlas e as
ferramentas de apoio a decisao e implementacéo de
cerca de 250.000 quadros e empresarios que repre-
sentardo aproximadamente 100.000 empresas de
Pequena e Média Dimenséo.

E Contribuir para a melhoria da competitividade do
tecido empresarial nacional sobretudo das PME,
quer:

- directamente, pela melhoria da sua gestao estraté-
gica (pela adopc¢do de estratégias funcionais) que
potencie a eficacia da organizagcdo, a inovacao
organizacional e de marketing, a formacdo de redes
para permitir uma dimensao critica para poderem
competir num mercado global e reduzir o risco asso-
ciado ao processo de internacionalizacao;

- indirectamente, através de uma melhor coordena-
cao das actividades dos Pdélos e Clusters, nos seus
esforgcos de inovacao e desenvolvimento de novas
tecnologias, adaptadas ao novo ciclo de desenvolvi-
mento.

HEContribuir para o aumento das exportagcdes
ajudando a aumentar a abertura aos mercados
externos da economia nacional.
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O numero de entidades e personalidades que irdo ser envolvidas no projecto,
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¢cao e o numero de empresarios e quadros, que se prevé venham a interagir elmpreendedlorlsmo por facilitar uma viséo estrate- .
gica actualizada as empresas e a todos os que .

com os conceitos, ideias, abordagens e praticas , permitem dar credibilidade .
000 pretendem iniciar a sua caminhada como ...

e dimensao ao projecto. .
] empresarios.




