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Especial Congresso das Comunicacdes

Risco é uma coisa
que nNao nos assiste

Empresas portuguesas
veéem o mercado externo
como prioridade

mas receiam dar

O primeiro passo

Acriseem Portugal torna a interna-
cionalizaciomais premente, masos
portugueses arriscam pouco €, na
maioriadasvezes, preparam-semal.
Estasforam algumas das conclustes
retiradas no debatesobre aexporta-
¢doquedecorreuduranteo21°.Con-
gressodas Comunicacdes. As tecno-
légicas WeDo e Viatecla, bem como
a Logoplaste relataram as suas his-
toriasedeixaram conselhos. “Portu-
galépouco conhecidolafora, porisso
temosquesermelhoresetemosque
conseguir ser diferentes”, defendeu
Filipe Botton, presidente da Logo-
plaste.

As empresas que nfo encontra-
ram um nicho de mercado em Por-
tugal, neste momentoemqueacon-
Junturaéadversa, témumaurgéncia
maior na internacionalizacfo, aler-
touLuis Florindo,administradordo
AICEP. Mas, para o CEO daWeDo
Technologies, Rui Paiva, é claroque
“oprincipal problemaem Portugal é
aadversidadeamudanca, paraalém
das condicionantes financeiras”. O
gestor admitiu que paraa WeDo di-
zer que vinha de Portugal, quando
comecouainternacionalizar-se, tor-
navaas coisas mais dificeis. Estafra-
gilidade foi-se ultrapassando. Con-
tudo, no momento actual do Pais, a
imagem de Portugal voltou a criar
entraves aonegocio, “Portugal clara-
mente nio é conhecido como um
pais inovador. Primeiro temos de
vencer essa barreira e demonstrar
que ndo € verdade”, afirmou Joa-
quimSérvulo Rodrigues, CEOdaES
Venture Capital,

Com estas debilidades “temos
que definir a estratégia, porque so-
mosbons executantese no resto so-
mos maus”, acrescentou Rui Paiva.
O CEO da WeDo chegoumesmo a
desafiarquem trabalhaem multina-
cionais a despedir-se e a trazer o
“know-how” adquirido para uma
novaempresa portuguesa.

Para Filipe Botton, os portugue-
ses “tém poucapaciénciae poucare-
siliéncia” e paraminimizaros riscos,
s6 existe um caminho: “saberrigoro-
samente o que deve fazer, quais as
suas vantagens competitivas e para
quemercadosquerir”,O CEOdalLo-
goplaste também foi eritico quanto
afalta de cooperacio empresarial,
“Haqueaproveitaraexperiénciadas
empresas que ja estio nos varios
mercados”, avancoiL

sofia A. Henriques
e

Exportar | Filipe Botton, presidente da Logoplaste, quer mais cooperacio

empresarial. Rui Paiva, CEO da WeDo, diz que no inicio falar em Portugal dificultou.

Pedro Seabra, CEO da Viatecla,
admitiu, noentanto,quequando ten-
touentrarnoBrasilndoachouquea
experiénciada Portugal Telecomou
daBrisa, japresentesnopais, ajudas-
$€,umavez que eram empresas com
umadimensaodiferente. “Fomosao
AICEP e foi um pouco assustador e
quando cheguei a Lisboa fiz uma
queixa, mas comn certeza que eram
outros tempos”, desabafou Pedro
Seabra. Ja Filipe Botton considera
queo AICEPapenasdeveraveicular
ainformacaodasempresasqueldes-
tio, porquesdoelasque ddoumaaju-
dapreciosaaquem se querinterna-
cionalizar.

Portugal

claramente

nao é conhecido

COmo um pais

inovador.

JOAQUIM SERVULO
RODRIGUES
Presidente da ES Venture Capital

EMPREENDEDORES NA MONTRA

0 NEGOCIOS CONTINUA HOJE A DIVULGAR AS EMPRESAS QUE SE
ENCONTRAM NO “VENTURE LOUNGE” DA APDC. SAO PROJECTOS
RECENTES QUE ESTAO A PROCURA DE INVESTIDORES, CLIENTES
E PARCEIROS. ALGUNS PROCURAM JA A INTERNACIONALIZACAO

NEGOCIO NO ONLINE E MOVEL
Os fundadores da iDeal Tl (Telmo
Lopes e Nuno Ivo Fernandes) e da
Easyclick (Leonel Simao e Jodo Sa)
juntaram-se a Antonio Seica e cria-
ram a Bluetrend, que desenvolve
sistemas de comércio electrénico e
movel e de pagamentos electroni-
cos, geolocalizacdo e tecnologias
moveis. Nascida em Setembro, tem
o objectivo de entrar em mercados
como o Reino Unido, Holanda,
Angola e Mocambigue.

DA BRISA PARA O MUNDO

A Makewise nasceu no seio da rede
Inovacdo Brisa, criada em parceria
com o ISEL. Pedro Manuel e
Gongalo Abreu criaram a empresa
em 2004 e contam com 15 pessoas.
A actividade de engenharia de
“software” esta ligada, além da
Rede Inovacdo Brisa, a plataforma
CMS inter-mu-nicipal e a solucdo de
“cloud computing” para marketing
digital interactivo, o Moov-U.

CONTEUDOS “LOW COST”

A 4Web € ainda um projecto, que
tem a ambicdo de se tornar empre-
sa no préximo ano. Quatro jovens
ligados e formados na area da co-
municacdo e “design” criam con-
telidos que garantem ser “low cost”
para particulares e PME nas dreas
da Web (criacdo e gestdo de
paginas personalizadas), dudio
(gravagdo de blocos noticiosos e
radios-ambiente), 360 graus
(panoramicas de eventos, locais ou
espacos) e imagem (criagdo de
portefélios e ‘books’ fotograficos,
captacdo de video e fotografia de
eventos).

COMUNICAR ENTRE EMPRESAS
As comunicacdes e aplicagbes mo-
veis sdo o seu ambiente de tra-
balho. A Double Trust, cujo projecto
nasceu em finais de 2009, foi im-
pulsionada por Rui Costa que se
juntou a Paulo Martins e Victor Ba-
tista, que permitiram “criar e dis-
ponibilizar ao mercado uma plata-
forma tecnoldgica, simples e acessi-
vel” para a comunicagdo entre
empresas com canais suportados
em SMS, MMS e Internet. Tem
quatro colaboradores e espera este
ano facturar 240 mil euros.

AJUDAR A VENDER CONTEUDOS
A plataforma Music2mobile (M2M) é
uma plataforma de distribuicio de
contetidos para o telemavel,
permitindo a qualguer produtor de

musicas, videos ou imagens comer-
cializar as criagdes no telemével e
computador “de forma simples e
rentavel”, diz Joao Duarte. A Repha-
se, que abriu actividade em 2010,
diz “pretender ser parceira de
novos artistas e ajuda-los a
colocarem-se no mercado”.

ANALISAR ATITUDES DE COMPRA
A Ideiateca nasceu em 1997, Estd
agora a lancar o ClientVox, criado
por Daniele dell'Erba. O ClientVox é
uma solucdo que permite aos
clientes darem a sua opinido em
tempo real sobre a experiéncia na
loja, informacédo utilizada para pro-
duzir relatdrios de desempenho. O
objectivo € gue o ClientVox esteja
em trés pontos de venda de 50
retalhistas nos proximos 12 meses.

CRIAR O “TOUR” IDEAL

A iClio cria contelidos que diz serem
de alta qualidade na area de cultura
e patriménio destinados a novos
meios digitais. Presta servigos, mas
também desenvolveu um guia de
viagem concebido para organizar o
“tour” ideal, tendo em conta as
preferéncias, localizacdo. Designa-
se JITT (justintimetourist) e a iClio
quer mundializar o projecto, além
de pretender tornar o JiTT “o
melhor guia de viagens para
aplicacbes mdveis em todas as
plataformas”, diz Alexandre Pinto.

ADEQUAR SISTEMAS AO CLIENTE
A Tangivel foi criada em 2004 por
José Campos que tinha “uma paixao
pessoal pela usabilidade e ‘design’
de interaccdo”. E assim nasceu a
Tangivel, que analisa, testa e
desenha sistemas de informagéo
adequados aos utilizadores.

DETECCAO FACIL DO CANCRO
Investigar e comercializar novos
testes de deteccdo precoce do can-
cro, ndo invasivos, é a ideia da Info-
gene. Ja desenvolveu um “kit” de
rastreio para o cancro do colo do
Utero, que pode ser feito em casa, e
um teste de deteccao do cancro
colo-rectal. Esta em investigacdo
um teste de sopro para o cancro do
pulméo. O projecto de Hugo Praze-
res e Rui Nobre nasceu em 2007.

INFORMACAO SEGURA

A Dognzedis actua na seguranca da
informacdo, com varios servicos e
solucdes tecnoldgicas. Nascida em
2010, ja actua em Portugal, Angola,
Franca e Brasil. am




